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Hallbarhetsstrategi

En snabbt féranderlig varld: En vaxande medelklass. Alltmer begransade resurser. Klimatférandring. | dessa
utmaningar ser Electrolux mojligheter. Genom resurssnal tillverkning, smarta och effektiva produkter samt ett
aktivt deltagande i det globala samhallet integrerar koncernen hallbarhet &nnu djupare i sin verksamhet.

For att vara en ledare i branschen méste Electrolux g& i bréschen Tredelad klimatstrategi
inom hallbarhet. Inom koncernen intensifierades darfor arbetet
med héllbarhetsstrategin, som innefattar hur koncernen driver Utveckla och frémja innovativa. effektiva produkter

Hoja medvetenheten om betydelsen av
energieffektiva hushallsprodukter

cernen kommunicerar med konsumenter och starker varumarket.

Utover detta forsoker Electrolux foregd med gott exempel
genom att stélla hoga krav i miliohanseende och péa arbetsvillkor
inom sitt program for ansvarsfulla inkbp samt genom ett starkt
atagande for affarsetik med ett nyligen utvecklat etikprogram for
anstallda. ' o

Att bygga upp en ledande position &r ett langsiktigt dtagande O pe ratlv effe ktl\/ltet
och koncernen har visat att man klarar denna utmaning. Under
2010 och for fiarde aret i rad blev Electrolux utndmnt som ledare
i sin bransch av det prestigefyllda Dow Jones Sustainability
World Index. Electrolux rankas darmed bland de 10 procent fram-
sta av varldens 2 500 storsta féretag nar det galler miljé och socialt

anléaggningar, utvecklar och designar produkter samt hur kon- 2

3 Minska energianvandningen i verksamheten

Genom att stromlinjeforma tillverkningen och skapa sékra arbets-
platser kombinerar Electrolux minskad paverkan pa miljén och méan-
niskor med minskade kostnader och risker. Genom att na sitt energibe-
sparingsmal 2012 kommer Electrolux att spara cirka 200 Mkr arligen
jamfért med 2005.

ansvar.

Mal

¢ Minska koncernens miliopaverkan pa bade kort och lang sikt, del-
vis genom att uppna en absolut minskning pa 28 procent av
energiférbrukningen till 2012 jamfért med 2005.

¢ Med avseende pa halsa och sékerhet, ar 2016 driva 25 procent
av koncernens anlaggningar enligt hdgsta branschstandard for
tilverkande foretag med visionen att uppna olycksfria anlaggningar.

Resultat
¢ Minskad energianvandning med 25 procent, i linje med malet for 2012.

¢ Faststallt mal for minskade transportutslapp och vatten.

e Skapat en organisation, utvecklat ett ledningssystem och fast-
stéllt globala mal for hélsa och sakerhet.
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Klimatinsats

Atervinning +4% (energiatervinning)

Over 80 procent av en stor hushallsmaskin
sdsom en tvattmaskin kan atervinnas och
darmed kan energi och resurser sparas.

pa ratt plats

Livscykeltdnkandet for produkterna ar vag-

Material 22% klimatpaverkan

Energy Efficiency Partnership Program

ar ett pilotprojekt i Kina som visar hur

leverantdrer kan minska sin energi-

forbrukning. Klimatpaverkan fran
material utgdr ungefér 0,3 ton for
varje produkt.

ledande for koncernens arbete att
minska sin klimatpaverkan. Livs-
cykelanalysen visar pa koldioxid-
utslapp fran ravaruutvinning, tillverk-
ning, transport, anvandning och
atervinning.

Tillverkning 2% klimatpéverkan
2012-ars 28%-energibesparingsmal
ar pa vag att uppfyllas. Koncernen

har slappt ut ungefér 173 000 ton
mindre koldioxid sedan 2005.

Kalla: Oko Institute.V.'s LCA of a washing
machine, 2004.

Produkter i drift 76% av klimatpaverkan

Genom sin energiférbrukning slapper en
tvéattmaskin ut omkring ett ton koldioxid

under en 10-arig livscykel. For att ytterligare

minska sina utslapp kommer effektivitetsmal

for produkter att definieras under 2011,

Transporter —mindre an 1%
klimatpaverkan

porter till 2014 med 2010 som basar.

Ett mal har definierats for en 15-procentig
minskning av koldioxidutslappen fran trans-

Utmarkta produkter

Electrolux gor det enklare for konsumenter att
spara energi och vatten. Genom att tilampa béasta
tillgéngliga teknik mdter koncernen behoven hos
en vaxande medelklass och framtida generationer.

Mal

o Forbattra milioprestanda for hushéllsprodukter och definiera
langsiktiga mal fér energi-, vatten- och kemikalieanvandning
i produkterna.

Resultat

® FElectrolux har etablerat en metodik for att ta fram och verifiera
langsiktiga och kortsiktiga mal for alla produktomraden pa de
storsta marknaderna.

e Forsaliningen av koncernens Green Range-utbud, de mest
energi- och vatteneffektiva produkterna, svarade for 22 procent
av sélda enheter.

o Hallbar innovation &r bland de fyra framsta prioriteringarna
i koncernens FoU-program.
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Engagerat i samhallet

Electrolux samarbetar med intressenter i hela véardekedjan;
leverantdrer, kunder, konsumenter, affarspartners samt frivillig-
organisationer. Detta samarbete leder till innovativa I6sningar pa
komplexa utmaningar sdsom att driva pa utvecklingen av savél
effektiva hushallsapparater som att framja halloar konsumtion.

Mal
e Forma framtidens marknader genom halloara produkter och
aktiv kommunikation for att hdja medvetenheten.

e Skapa partnerskap och inleda samtal med intressenter.

¢ Bygga fortroende genom dialog, transparens och 6ppenhet.

Resultat
e Engagerat leverantorer i koncernens energieffektivitetsmal som
ett led i att inkludera hela vardekedjan.

¢ Deltagandet i utvecklingsprojektet Norra Djurgardsstaden i
Stockholm é&r ett exempel pa koncernens inriktning pa partner-
skap. Electrolux bidrar med sin kompetens inom “"smart grid”
teknologi nér det géller utnyttjiandet av hushéllsprodukter pa
mest effektiva satt.

o Okat medvetenheten om de véxande sopbergen av plastprodukter
i varldens hav samt hur &tervunnen plast kan anvandas.

FN:s Global Compact

Electrolux stddjer principerna i FN:s Global
Compact om méanskliga rattigheter, arbetsvillkor,
miljé och antikorruption. Electrolux etikkod, upp-
férandekod, policy mot korruption och mutor samt
miljiépolicy &r alla i linje med dessa principer.

WE SUPPORT
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